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Hoteliers setzen auf die Jugend — Sozialforscher Marin riit zu Angeboten fiir S0plus

Carving-Ski und Schaukelstuh] * ¥z

Von Christine Zeiner, Bad Gastein

Die heimischen Hoteliers setzen in Zukunft verstirkt auf die
jungen Giste. Das Ziel, bis zum Jahr 2010 auf 140 Millionen
Niichtigungen zu § — im vergang Jahr waren es
rund 118 Millionen — soll unter anderem mit jungen Urlau-
bern errcicht werden. . Dic 18- bis 28-Jihrigen wurden im
Wintertourismus bisher villig vergessen, sagte OHV-
Priisident Sepp Schellhorn gestern in einer Pressekonferenz
anlisslich des diesjiihrigen Kongresses der Osterreichischen
Hoteliervereinigung (OHV) in Bad Gastein.
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Zwar gebe es wie vor 20 Jah-
ren geniigend Privatzimmer,
der Standard sei aber ebenso

wie vor 20 Jahren. ..Die Jungen
wollen ein eigenes Bad und
WC und vielleicht Spielkonso-

len am Gang — aber nicht so lu-
xurids wie ein 100-m2-Zimmer.
Und da bietet Osterreich gar
nichts." Junge Urlauber wiir-
den nach Frankreich und in die
Schweiz fahren. ,Ich glaube,
wir sollten uns schleunigst Ge-
danken  machen”.  betonte
Schellhorn.

»»Coole* Angebote fiir
,Jjunge Altere*
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Bernd Marin vom Europiii-

schen Zentrum fiir Wohlfabrts-
politik und  Soziallorschung
sicht das anders: _Auf dic Jun-
gen zu setzen, scheint mir cine
interessante und riskante Mi-
schung zu scin® Da junge
Menschen immer linger das
Hotel Mama™ in Anspruch
nchmen und immer spiter aul
cigenen Bemen stehen wiirden.
werden sich nach Ansicht Ma-
rins die Hoteliers schwer tun,
dort die Kaufkraft abzuschop-
fen: .Der Grofiteil der Giste
wird demniichst — d.h. inner-
halb der niichsten Generation

im Durchschnitt Mitte 50 sein.
Die Hotellerie in der Aging So-

Eine wichtige Zielgruppe fiir die Hoteliers sind die 18- bis 28-Jihrigen. Foto: dpa

cicty wird sich eher am Wohl-
befinden betuchter Giste mitt-
leren Alters als am Jugendhult
orienticren™.  sagte  Marin in
seinem  Vortrag . Carving-Ski
und  Schaukelstuhl®™. Das
schlicBe ..coole™ Angebote und
Jrendy”  Destinations-Image-
Komponenten nicht aus. son-
dern cin. weil gerade L junge
Altere™ in alternden Gesell-
schaften jung bleiben wollen.

Der Trend in Richtung .Ju-
gendlichkeit™ mit Schlagwor-
ten wic Fitness und Aktivitit-
scheint also unaufhaltsam zu
sein. Michael Klentze, Vor-
standsmitglied der American

Academy of Anti-Aging Medi-
cine, riit den Hoteliers, auf An-
gebote wie Sport und Motivati-
onstrainer,  spezielle  (Anti-
Aging-Kiiche™, .Dinner Can-
celling™ ci Mal in der
Woche bicte ich als Gastgeber
die letzte Mahlzeit um 17 Uhr
an™) sowie Wellness und
Schonheit™  7u setzen. Den-
noch: Wellness als Allheilmit-
tel zu betrachten, ist laut
Schellhorn zu wenig.

Dic OHV fordert dic’ Aufsto-
ckung des Budgets der Oster-
reich  Werbung (OW) um
5 Mill. Euro fiir reine Marke-
ting-MaBnahmen. Damit kénn-

ten etwa Indien und dic .Ost-
miirkte™ beworben werden. \Je
weiter dic Distanz ist, umso
linger ist die Aufenthaltsdauer
Dafiir braucht es ecin globales
Marketing, also dic OW, denn
das kann cin Hotelier allein
nicht machen®, erklirte OHV-
Co-Priisident Peter Peer. Wel-
tere, alt bekannte Forderungen
Die Maut auf Reiscbusse mus-
se zuriickgenommen, dic ,Fle-
xibilitdt"* bei den Saisonnier
kontingenten  vorangetrichen
und die Ubergangsfristen mit
neuen EU-Lidndern im Bereich
Arbeitnehmerfreiziigigkeit
miissten . iiberdacht™ werden.
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